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& UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal

Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fur Marketing

STUDIENZIELE

 Nach der bestandenen Assessmentphase sind Eignung
und Motivation festgestellt worden

o Ziele der Profilierungsphase:
— breite fachliche Basis und
— Individuelles berufsbezogenes Profil
— Breites oder tiefes Profil moglich
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& UNIVE RSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal

Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fur Marketing

STUDIENSTRUKTUR 1. Rahmen

« Bachelor-Prufungsordnung der Fakultat fur
Wirtschaftswissenschaften

o Studienordnung = Studienplane + Modulhandbuch
* Prufungsausschuss: Vorsitzender Prof. Betz

o Zentrales Priufungssekretariat Uni Paderborn

o Studiendekan Fakultat Wiwi: Prof. M. Schneider

o Studienbtro Fakultat Wiwi: A. Hinerasky

e Zentrale Studienberatung
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& UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal

Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fur Marketing

STUDIENSTRUKTUR 2. Module

« Zeitlich und inhaltlich abgeschlossene Einheit (z.B. von Lehrveranstaltungen —
Teilmodulen- an verschiedenen Terminen in der Woche).

 Der Umfang eines Moduls ist i.d.R. 10 bzw. 5 Leistungspunkte (LP) nach ECTS
und besteht evtl. aus mehreren Teilleistungen.

« Es gibt eine eindeutige Abschlussnote flr ein Modul, in die Abschlussnote flie3en
alle (Teil-) Leistungen aus Teilmodulen ein.

« Ein Modul wird in einem Semester abgeschlossen; wenn die Note ,nicht
bestanden* ist, kann das gesamte Modul i.d.R. im nachsten Zyklus wiederholt
werden.

 Es kbdnnen keine (Teil-) Leistungen aus Teilmodulen in ein anderes Modul/
nachstes Semester tUberflihrt werden.

« Jedes Modul hat einen eindeutigen Verantwortlichen (s. Modulhandbuch); es
kann im Modul jedoch mehrere Dozenten geben.

* Die Anmeldung zu einem Modul ist gekoppelt an die Anmeldung zu den
Prifungen in dem jeweiligen Modul (anders als in Assessmentphase, in der die
Anmeldung automatisch erfolgte).
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'Q UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

STUDIENSTRUKTUR 3. Inhalte

 Majors:
- Management (BWL)
- Taxation, Accounting, Finance (BWL)
- Produktions- und Informationsmanagement (BWL)
- Applied International Economics (VWL)
- Wirtschaftspadagogik

e Methodenmodule: z.B. Mathematik,
Statistik,
Wirtschaftsinformatik,
Wirtschaftsrecht.

 Bachelorarbeit
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STUDIENSTRUKTUR

4. Regeln

Profilierungsphase (120 LP, 4 Semester)

Major-Breite (40 LP)

Fachmodule aus 4 der 5 Majors mit je

10 LP pro Major:

 Management

 Taxation, Accounting, Finance

e Produktions- und Informationsmanagement
 Applied International Economics

Major-Tiefe (40 LP)

Weitere Module aus 1 — 4 Majors mit je

5 — 40 LP pro Major:

* Management

 Taxation, Accounting, Finance

* Produktions- und Informationsmanagement
* Applied International Economics

*10 LP aus Methodenkatalog
Wirtschaftsrecht oder Wiwi

» Wirtschaftspadagogik » Wirtschaftspadagogik
Methoden-/Unterstiitzende Module (20 LP)
*10 LP aus Methodenkatalog Wiwi und Aus Katalog

Bachelorarbeit
(10LP)

Methoden der
Wirtschaftsinformatik

(10LP)
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STUDIENPLANUNG

(120 LP)

Profilierungsphase

1. Beispiel-Ablauf |

Major-Breite
BWL / VWL / WiPad (10)

Methoden fiir WiWi (10)

Major-Breite
BWL / VWL / WiP&d (10)

Major-Breite
BWL / VWL / WiPad (10)

Methoden fiir WiWi (10)
oder
Wirtschaftsrecht (10)

Major-Breite
BWL / VWL / WiPad (10)

Major-Tiefe
BWL / VWL / WiPad (10)

Methoden der
Wirtschaftsinformatik
(10)

Major-Tiefe
BWL / VWL / WiP&d (10)

Major-Tiefe
BWL / VWL / WiP&ad (10)

Bachelorarbeit (10)

Major-Tiefe
BWL / VWL / WiP&ad (10)

Die Deklaration von Major ,Breite* und , Tiefe* ist nicht verbindlich. Allerdings gibt es Module fir
die deklariert werden muss, ob sie als Methodenmodul oder Majormodul gewahlt werden.

Folie 8




STUDIENPLANUNG

BWL: Management

W2111 B2C-Marketing (10) W

W2112 Retail Management (5) S

W2113 Dienstleistungsmanagement (10) W

W2114 Negotiation: Theory and Techniques in a
Global Economy (5) S

W2121 B2B-Marketing (10) W

W2122 Marketingmanagement (10) S

W2131 Organisation und Unternehmens-
fiihrung (10) S

W2132 Freakonomics: Surprising effects of applied
economics (5) S

W2141 Personalwirtschaft (10) W

W2143 Medama (10) W

W2144 Analyse sozialer Netzwerke in
Organisationen (5) S

W2161 Die Mitwirtkung von Mitarbeitern in der
Unternehmenssteuerung... (5) S

W2601 Grundziige des Arbeitsrechts (10) W

K2851 Arbeits- und Personalpsychologie (5) W

K2852 Organisationspsychologie (5) S

Wirtschaftsrecht

W2601 Grundziige des Arbeitsrechts (10) W
W2602 Bankrecht (10) S
W2603 Multimedia- und Computerrecht (10) W
W2604 Europdisches / Internationales

Recht (10) W

Methoden fiir Wiwi

E2713 Mathematik Il fiir Wiwi (5) W

W2303 Simulation (5) W

W2342 Methoden der Entscheidungsunterst. (5) W
W2345 IT in Business (5) S

W2349 Decision Support Projekt (5) W/S

W2477 Grundziige der Statistik Il (10) S

BWL: Taxation, Accounting & Finance

W2211 Bank- & Bdrsenwesen (10) W

W2212 Internationale Unternehmens
finanzierung (10) S

W2221 Unternehmensbesteuerung (10) W

W2222 Aktuelle und praktische Probleme der
Steuerberatung (10) S

W2231 Grundlagen des externen
Rechnungswesens (10) S

W2232 Spezialfragen des externen
Rechnungswesens (10) W

W2602 Bankrecht (10) S

BWL: Produktions- und Informations-Management

W2143 Medama (10) W

W2251 Produktionsmanagement (10) W

W2301 Methoden der Wirtschaftsinformatik (10)
W*

W2304 Entrepreneurship in IT-Preneuership 1 (5)
W

W2305 Entrepreneurship in IT-Preneuership 2 (5)
S

W2311 IT-gestiitztes Controlling (10) S

W2312 Anwendungsmanagement (10) W

W2313 E-Business (10) S

W2321 Workplace + Office Systeme (10) W

W2322 Collaborative e-Business (10) W

W2323 Information Management (10) S

W2332 Produktionslogistik (10) S

W2334 Produktionssysteme (10) W/S

W2335 Produktions- und Logistiknahe IT (10) W/S

W2341 Entscheidungsunterstiitzungssyst. (10) S

W2603 Multimedia- und Computerrecht (10) W

2. Studienkatalog Ubersicht

VWL: Applied International Economics

W2411 International Economics -
Basic Concepts (10) S
W2412 Independet Studies (10) W
(nur fiir BA Economics)
W2421 Multinational Firm (10) S
W2431 International Public Economics (10) W
W2433 Grundlagen der Wirtschafts- und
Sozialpolitik (10) S
W2441 Game Theory (10) W
W2604 Europdisches / Internationales Recht (10) W

Wirtschaftspadagogik

W2511 Betriebliche Bildung (10) W/S ****
W2521 Lehren und Lernen (10) S ***
W2522 Kompetenzentwicklung (10) W ***

rmatik (10) W*

Methoden der Wirtschaftsinformatik

W2316 Methoden des Projektmanagements (5) W

W2336 Methoden der computergestiitzten Produktion und Logistik (5) S
W2346 Methoden der Entscheidungsunterstiitzung (5) S
W2356 Methoden der IT-Investitionsbewertung (5) W

Spezialmodule
(nur nach Vereinbarung)

Neu ab WS 2009/2010
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STUDIENPLANUNG 3. Studienkatalog Auszug

BWL: Management

W2111
W2112
W2113
W2114

W2121
W2122
W2131
W2132
W2141
W2143
W2144
W2161

B2C-Marketing (10) W

Retail Management (5) S
Dienstleistungsmanagement (10) W
Negotiation: Theory and Techniques in a Global

Economy (5) S

B2B-Marketing (10) W

Marketingmanagement (10) S

Organisation und Unternehmensfiihrung (10) S
Freakonomics: Surprising effects of applied economics (5) S
Personalwirtschaft (10) W

Medama (10) W

Analyse sozialer Netzwerke in Organisationen (5) S

Die Mitwirkung von Mitarbeitern in der Unternehmens-

steuerung (5) S

W2601

Grundzuge des Arbeitsrechts (10) W

K2851 Arbeits- und Personalpsychologie (5) W

K2852

Organisationspsychologie (5) S
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UNIVE RSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

STUDIENPLANUNG 4. Beispiel-Ablauf I

(120 LP)

Profilierungsphase

o Major-Breite Methoden fiir WiWi Major-Breite
W2111 B2C Marketing Simulation + Mathe IlI W2332 Produktionslogistik

4. Major-Breite Wirtschaftsrecht Major-Breite

W2211 Bank- und Borsenwesen W2602 Bankrecht W2441 Game Theory

% Major-Tiefe Methoden der Wirtschaftsinformatik Major-Tiefe
W2601 Grundzlige des Arbeitsrechts (10) W2421 Multinational Firm

% Major-Tiefe Major-Tiefe

W2141 Personalwirtschaft Sl T W2411 International Economics

Eine Vertiefung ist auch durch inhaltliche Querverbindungen mdglich, z.B. Rechtmodule.
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STUDIENPLANUNG

5. Beispiel fur Studienplan

Major Breite

3.Semester - WS 09/10

ST SLT v

Semester - SS 10

<. ST

O, S

TiiiTSLT1

Management

w2121

B2B-Marketing

10

Taxation, Acc...

w2211

Int. U-fin.

10

Prod.-Info-man.

W2332

Prod-systeme

10

Applied Int. Eco.

W2421

Int.Econ.

10

Wi-pad.

Major Tiefe

Management

Taxation,
Accounting,
Finance

w2211

Bank- &
Borsenwesen

10

W2602

Bankrecht

10

w2221

Unternehmen
sbesteuerung

10

w2231

Grundlagen
d. externen
Rechnungs
wesens

10

Prod.-Info-man.

Applied Int. Eco.

Wi-péad.

Methoden

Methoden Wiwi

w2477

Grundzige
der Statistik Il

10

Meth. Wiwi/WiRe

W2604

Eur.& int. Recht

10

Methoden d. Winfo

W2316

Meth. d. Projekt-
managements

W2356

Methoden d. IT-
Investitionsbew.

B.A.-Arbeit

B.A.-Arbeit

10

Credits/Semester

25

30

35

30

=» Excel-Datei: http://wiwi.upb.de/id/Modulwahl
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& UNIVE RSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal

Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fur Marketing

STUDIENPLANUNG 6. Infos und Strategie

0.

Einfihrung in die Profilierungsphase (heute)
=» Dieser Vortrag:

http://wiwi.upb.de/id/Modulwahl

Vorstellung der Lehrstlhle (letzten Mi. u. heute Nachmittag)
Studienfuhrer

Zur Zeit in Uberarbeitung: Demnachst Online neu und als Broschtire neu.

=>http://wiwi.upb.de (= Studium & Lehre = Studierende =» Studienstart)

Vorab-Auszug aus Studienfuhrer zu Berufsfeldern und Perspektiven bzgl.
5 Majors

=» pdf: http://wiwi.upb.de/id/Modulwahl
Modulhandbuch

Fachvertreter (Sprechstunde)
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'Q UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

ANMELDUNGEN 1. Uberblick

Vorlesungen

Revisionsphase

Vorlesungsbeginn

A

Online Modulanmeldung

Prifungen [y

(Prifungszeitraum)

Anmeldephase

Vorlesungsende

Vorlesungen

Zeit Prozesse
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'Q UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

ANMELDUNGEN 2. Phasen

Anmeldephase

 Interessensbekundung bzgl. eines Moduls
* Anmeldungen maximal im Umfang von 40 (44 nur wenn PAUL benutzt wird)
Leistungspunkten moglich

Zeitlicher Umfang: 2 Wochen
Es qilt nicht: Wer zuerst kommt mahlt zuerst

Revisionsphase

Uberarbeitung der Anmeldung (aus der Anmeldephase)
Verbindliche Veranstaltungs- und Prifungsanmeldung
Ggf. Auswahl von Teilnehmern

Ggf. Sperrung von Modulen fir Neuanmeldungen

Zeitlicher Umfang: 3 Wochen
Es gilt nicht: Wer zuerst kommt mahlt zuerst

Anmeldung voraussichtlich mit PAUL.
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'& UNIVERSITAT PADERBORN

Die Universitlt der informationsgeselischaft

PRUFUNGSORDNUNG 1. Eckpunkte

Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Lehrstuhl fur Marketing

 Abmeldung bis 1 Woche vor dem ersten Prifungstermin
ohne Konsequenzen madglich.

« Kompensationsmaoglichkeiten innerhalb eines Moduls.

* Wiederholungsmoglichkeiten eines Moduls

 Krankheit bel Klausur

— Am Tag der Prifung zum Arzt gehen
— Notfalls zur Notaufnahme

— Meldung beim Prifungssekretariat einreichen (Frist beachten)

Bitte studieren Sie des Weiteren die Bachelor-Prifungsordnung!
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'Q UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

PRUFUNGSORDNUNG 2. Wiederholung Pflichtmodule

Bestanden
Prifung :>

Eécsft‘;nden Betrifft in der Profilierungsphase
nur noch die Abschlussarbeit, da
es fur alle anderen Module

Bestanden
Priifung :> Alternativen zum Ausweichen
gibt (vgl. Regel nachste Folie).

Nicht
bestanden

Exmatrikulation
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'Q UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

PRUFUNGSORDNUNG 3. Wiederholung Wahimodule

Bestanden
1| Pprifung

Nicht
bestanden
Bestanden
<:| et Es s Alternatives
NI Modul wahlen

Nicht
bestanden

So lange, bis kein
alternatives Modul mehr
zur Verfiigung steht

Exmatrikulation
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'Q UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

BACHELORZEUGNIS

* Im Zeugnis werden Noten fur die Facher und die
Bachelorarbeit sowie eine Gesamtnote ausgestellt

* Die Noten der Assessment- und der Profilierungsphase
zahlen in gleicher Weise

e Die Gesamtnote ist ein mit der Leistungspunkt-Zahl
gewichteter Durchschnitt der Modulnoten
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'Q UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

INFOS auf den Webseliten http://wiwi.upb.de

e Pruafungsordnung Wiwi

o Studienplane der Fakultat

e Stundenplan: s. Online-Vorlesungsverzeichnis der Uni PB
 Modulhandbuch

e Prufungstermine

o Aktuelle Anklindigungen

Siehe fiir zusatzliche

Infos auch Notizenansicht

 Archiv
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'& UNIVERSITAT PADERBORN Prof. Dr. Klaus Rosenthal
Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fir Marketing

PO:
Home UniPB > Fak WiWi > Studium & Lehre > Studierende > Prifungen

Studienplan:

Home UniPB > Fak WiWi > Studium & Lehre > Studierende > Studienpléane
(Enthalt Studienplan jedes Studiengangs, der die Majors und
Wahlmoglichkeiten detailliert beschreibt)

Modulhandbuch:
Home UniPB > Fak WiWi > Studium & Lehre > Studierende > Module
(Umfang, Inhalte und Ziele aller Module und die Zuordnung der Module zu den Majors)

Prifungsausschuss: Fakultatsrat Wirtschaftswissenschaften bildet einen
Prifungsausschuss flr die Einhaltung dieser Prufungsordnung und fiir die Beachtung der flr die
Durchfihrung der Prifungen beschlossenen Verfahrensregelungen.

Zentrales Prufungssekretariat: ,Verwaltung der Leistungspunkte®

Studiendekan:
http://pbfo5www.uni-paderborn.de/www/fb5/wiwi-web.nsf/id/Personalwirtschaft_Schneider?open

Studienburo erteilt Kurzausktinfte und halt Info-Material / Info-Broschtren zu allen Studiengéngen,
Studien- und Prufungsordnungen sowie verschiedene Nachschlagewerke (z.B.Studienfiihrer)

Zentrale Studienberatung:(Raum ME) ist erste Anlaufstelle fir Schiler und Studieninteressierte,
Studienanfanger und Studierende in allen Fragen rund um das Studium.
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Die Universitat der Informationsgeselischaft Lehrstuhl fur Marketing

Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit !
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